
BTN Bukukan Laba Rp2,28 Triliun
JAKARTA (IM) - PT 

Bank Tabungan Negara (Per-
sero) Tbk (BTN) meraih laba 
bersih hingga akhir September 
2022 senilai Rp2,28 triliun, 
melonjak 50,11 persen diban-
ding periode yang sama tahun 
sebelumnya yang sebanyak 
Rp1,51 triliun.

“Transformasi Bank BTN 
yang sejalan dengan transfor-
masi dari Kementerian BUMN 
telah membuahkan hasil yang 
positif, sehingga kinerja perse-
roan pada kuartal III 2022 ini 
semakin baik dan akan terus 
berlanjut hingga akhir tahun 
ini,” kata Direktur Utama Bank 
BTN Haru Koesmahargyo 
dalam Paparan Publik Kinerja 
Keuangan Bank BTN Per 30 
September 2022 di Jakarta, 
seperti dilansir dari Antara, 
Kamis (27/10).

Haru menjelaskan, kenai-
kan laba bersih ditopang oleh 
keberhasilan perseroan men-
jalankan inisiatif  strategis pada 
kuartal III 2022 antara lain 
peningkatan penyaluran kredit, 
biaya dana (cost of  fund) yang 
berhasil ditekan seiring dengan 
peningkatan penghimpunan 
dana murah, ditambah juga 
dengan suksesnya Bank BTN 
melakukan perbaikan rasio 
kredit bermasalah (non perform-
ing loan) yang terus menurun 

hingga akhir September 2022.
Sepanjang periode Januari-

September 2022, Bank BTN 
berhasil menyalurkan kredit 
mencapai Rp289,6 triliun me-
ningkat 7,18 persen dari posisi 
yang sama tahun lalu senilai 
Rp270,27 triliun.

Penyaluran kredit peruma-
han masih mendominasi total 
kredit perseroan pada kuartal 
III 2022.

Kredit perumahan yang 
disalurkan Bank BTN hingga 
akhir September 2022 men-
capai Rp256,48 triliun. Dari 
jumlah tersebut, KPR Subsidi 
pada kuartal lII 2022 masih 
mendominasi dengan nilai 
sebesar Rp140,97 triliun, tum-
buh 8,46 persen dibandingkan 
periode yang sama tahun lalu 
senilai Rp129,97 triliun. Se-
dangkan KPR Non Subsidi 
tumbuh 6,4 persen menjadi 
Rp87,11 triliun pada kuartal 
III 2022 dibandingkan periode 
yang sama tahun lalu sebesar 
Rp81,87 triliun.

“Penyaluran kredit yang 
berkualitas dengan melakukan 
sentralisasi proses kredit telah 
berhasil membuat rasio kredit 
bermasalah (non performing 
loan) Bank BTN terus mem-
baik. NPL Gross pada kuartal 
III tahun 2022 ini berada pada 
level 3,45 persen, lebih rendah 

dari sebelumnya di level 
3,94 persen, Sedangkan 
NPL Nett sebesar 1,23 
persen, turun dari posisi 1,5 
persen,” ujar Haru.

Kenaikan kredit itu ber-
dampak pada pendapatan 
bunga bersih atau net in-
terest income (NII) yang 
tumbuh 31,84 persen pada 
kuartal III2022 menjadi 
Rp11,54 triliun diband-
ingkan periode yang sama 
tahun lalu sebesar Rp8,75 
triliun.

Lonjakan NII tersebut 
membuat rasio net interest 
margin (NIM) Bank BTN 
juga mengalami kenaikan 
dari 3,52 persen pada akhir 
September 2021 menjadi 
4,51 persen pada kuartal 
III 2022.

Dari sisi dana pihak 
ketiga (DPK), Haru men-
gatakan pada kuartal III 2022 
perolehan DPK Bank BTN 
mencapai Rp312,84 triliun, 
naik 7,41 persen dari periode 
yang sama tahun lalu sebesar 
Rp291,26 triliun.

Dari jumlah tersebut 
pe ro lehan dana murah atau 
CASA mencapai Rp143,59 
triliun, naik sebesar 18,7 
persen di ban dingkan akhir 
September 2021 sebesar 
Rp120,96 triliun. ● dot
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JAKARTA (IM) - PT 
Aneka Tambang Tbk (Antam) 
meluncurkan produk per-
hiasan dan emas batangan Ba-
tik Indonesia Seri III dengan 
menghadirkan empat motif  
batik warisan budaya Nusan-
tara Indonesia yang dituangkan 
dalam emas.

Direktur Pengembangan 
Usaha Antam Dolok Robert 
Silaban menjelaskan, empat 
motif  batik itu adalah Batik 
Bokor Kencono, Batik Huk, 
Batik Srimanganti dan Batik 
Mahkota Siger. Selain dikemas 
dalam bentuk emas batangan, 
keempat motif  batik itu juga 
hadir dalam bentuk liontin.

“Peluncuran ini menanda-
kan konsistensi Antam selama 
delapan tahun terakhir untuk 
mengangkat warisan dan bu-
daya nusantara serta menjawab 
keinginan pelanggan,” ujar  
Dolok dalam keterangan di 
Jakarta, seperti dilansir Antara,  
Kamis (27/10).

Dolok menjelaskan ke-
hadiran emas bermotif  ba-
tik dalam bentuk liontin ini 
merupakan salah satu inovasi 
produk Antam dalam rangka 
memperkuat pasar emas pe-
rusahaan.

Produk emas batik Indo-

nesia Seri III mulai dipasarkan 
tepat pada bulan Oktober yang 
merupakan Bulan Batik Nasi-
onal. Pada produk perhiasan 
liontin, keempat motif  emas 
tersebut dicetak dengan berat 8 
gram dengan kadar emas 91,7 
persen atau EK-22.

Sedangkan pada emas 
batangan, keempat motif  ba-
tik itu dicetak dengan berat 
10 gram dan 20 gram dengan 
kadar 999.9.

Sebelumnya melalui emas 
Batik Indonesia Seri I dan II, 
Antam juga menghadirkan seri 
perhiasan dalam bentuk bezel. 
Bezel merupakan produk emas 
berupa bingkai dengan motif  
tertentu yang berfungsi sebagai 
bingkai emas batik.

Dengan menggunakan 
bezel, produk emas Batik 
Indonesia Seri I dan Seri II 
dapat dipakai sebagai per-
hiasan liontin. Peluncuran per-
hiasan liontin pada emas Batik 
Indonesia Seri III merupakan 
pengembangan produk bezel 
pada seri sebelumnya yang 
diharapkan akan memberikan 
pilihan baru bagi para kolektor 
emas, dan akan memperkuat 
posisi Antam di pasar emas 
domestik, termasuk emas per-
hiasan. ● dro

Antam Luncurkan
Produk Bermotif Batik

JAKARTA (IM) – PT 
Waskita Beton Prescast Tbk 
(WSBP) menargetkan pertum-
buhan pendapatan usaha atau 
revenue 15%-17% per tahun se-
lama lima tahun ke depan. Per-
seroan menargetkan bisa me-
raup pertumbuhan double digit.

“Manajemen WSBP me-
nar getkan rata-rata pertum-
buhan pendapatan usaha atau 
revenue sebesar 15%– 17% 
per tahun,” ATA President 
Direktur WSBP FX Poerbayu 
Ratsunu.

Dikatakan Poerbayu, ber-
komitmen untuk menjadikan 
perseroan melakukan integrasi 
bisnis beton dari hulu hingga 
hilir, dengan menjalankan 
kegiatan operasi di bidang 
quarry, readymix, dan precast 
sehingga meningkatkan daya 
saing perusahaan di pasar. 
Selain itu, WSBP juga ingin 
menjadikan konstruksi serta 
modular sebagai lini bisnis 
utama perusahaan yang masih 
sangat berhubungan dengan 
lini bisnis beton terintegrasi 
sebagai katalis perseroan dalam 
mencapai keberlanjutan.

Poerbayu mengatakan, ke 
depan WSBP akan menjadi 
one stop solution di industri be-
ton terintegrasi, konstruksi 
dan modular serta peralatan 
pendukung sesuai kebutuhan 
pelanggan. Lalu, membangun 
tata kelola yang baik dengan 

menerapkan etika dan kepatu-
han terhadap seluruh per-
aturan yang berlaku dalam se-
tiap proses bisnis perusahaan.

Menurutnya strategi yang 
akan dijalankan dalam trans-
formasi berfokus pada pe-
ningkatan operasi dari sisi 
in ternal perusahaan, mencip-
takan competitiveness dan 
brand intelligence serta mengem-
bangkan teknologi dan digital-
isasi perusahaan. Per 30 Sep-
tember 2022, WSBP kantongi 
kontrak baru Rp1,15 triliun.

”Perolehan ini berasal dari 
proyek infrastruktur Grup 
Waskita Karya sebesar 76%, 
sedangkan sebesar 24% berasal 
dari pasar BUMN, pemerintah, 
dan swasta,” kata Direktur 
Operasi Waskita Beton Precast 
(WSBP), Sugiharto.

Sepanjang semester per-
tama, Waskita Beton Precast 
membukukan pendapatan 
usaha Rp744 miliar atau tum-
buh 81% dibandingkan peri-
ode yang sama tahun lalu. 
Pertumbuhan itu ditopang 
seluruh lini bisnis WSBP yang 
pulih pasca-pandemi.

Saat ini Waskita Beton Pre-
cast tengah mengerjakan ber-
bagai proyek infrastruktur, di 
antaranya Jalan Tol KamalTe-
luk Naga-Rajak-Balaraja), Jalan 
Tol Krian-Legundi-Bunder-
Manyar (KLBM), dan Savasa 
Residence. ● pan

Waskita Beton Targetkan
Pendapatan Tumbuh 17%

GERAKAN NASIONAL
BULAN CINTA LAUT

DI BALI
Menteri Koordinator 
Bidang Kemaritiman 
dan Investasi Luhut 
Binsar Pandjaitan me-
nyampaikan paparan 
saat acara puncak 
Gerakan Nasional Bu-
lan Cinta Laut (Gernas 
BCL) di Badung, Bali, 
Kamis (27/10). Program 
dari Kementerian Ke-
lautan dan Perikanan 
tersebut untuk men-
gurangi pencemaran 
sampah plastik di laut 
g u n a  m e n d u k u n g 
pencapaian target 
Pemerintah Indonesia 
mengurangi 70 persen 
sampah plastik di laut 
pada tahun 2025.

Wamenkeu: Perlu Sumber
Pertumbuhan Ekonomi Baru
“Sektor keuangan kita itu quite shallow, 
belum cukup dalam. Dan ini adalah ma-
salah literasi, masalah biaya transaksi, 
instrumen keuangan yang harus kita 
buka supaya bisa lebih banyak, lebih 
variatif, lebih kreatif, juga perlindungan 
konsumen, dan juga koordinasi di men-
jaga stabilitas sistem keuangan,” ujar 
Suahasil Nazara.

siap memberikan insentif. 
APBN siap memberikan relak-
sasi. Hilirisasi menjadi sumber 
pertumbuhan ekonomi baru. 
Undang FDI (foreign direct 
investment), undang modal-
modal domestik melakukan 
hilirisasi dari produk-produk 
tambang kita,” kata Suahasil 
dalam acara The Indonesia 
2023 Summit di Hotel Indone-
sia Kempinsi, Jakarta,  Kamis 
(27/10).

Kedua,  mendorong peng-
gunaan produksi dalam negeri, 
seperti arahan Presiden. Sua-
hasil mengungkapkan sebesar 
Rp747 triliun dari Rp3.000 
triliun belanja dalam APBN 
dan APBD tahun 2022 sudah 
diidentifikasi untuk belanja 
produk dalam negeri.

“Ini akan kita tekuni, kita 
telateni, dan kita ingin memas-
tikan bahwa belanja produksi 
dalam negeri ini bisa menjadi 
sumber pertumbuhan baru,” 
ujar Suahasil.

Ket iga ,  untuk jangka 
menengah,  sumber  per-
tumbuhan ekonomi baru 
Indonesia adalah dengan 
melakukan transisi ekonomi 
menuju green. Wamenkeu 
mengatakan saat ini Indone-
sia sudah berkomitmen akan 

melakukan transisi ekonomi 
menuju green dengan cara 
mencapai Net Zero Emission 
2060 atau lebih cepat. 

Untuk mencapai komit-
men tersebut, Indonesia harus 
mengurangi pembangkit listrik 
batubara dan membangun 
renewables energy. Menurut 
Suahasil, kedua hal tersebut 
harus dilakukan, bahkan saat 
Indonesia sedang mengalami 
surplus listrik.

“Ini tidak akan menghen-
tikan kita melakukan transisi 
ekonomi menuju Net Zero 
Emission. Ini peluang besar 
yang luar biasa. Ini sangat 
membutuhkan pemikiran kita 
semua dan Ibu Bapak sekalian 
kami ajak untuk menekuni 
transisi menuju green econo-
my,” ujar Suahasil.

Keempat, sumber pertum-
buhan ekonomi baru Indone-
sia ke depan adalah perlunya 
memperdalam sektor keuang-
an. Saat ini, Indonesia di 
dalam proses untuk menyusun 
Rancangan Undang-Undang 
Pengembangan dan Penguatan 
Sektor Keuangan (RUU P2SK) 
yang didesain untuk menjawab 
permasalahan yang ada.

“Sektor keuangan kita itu 
quite shallow, belum cukup 

dalam. Dan ini adalah ma-
salah literasi, masalah biaya 
transaksi, instrumen keuan-
gan yang harus kita buka 
supaya bisa lebih banyak, 
lebih variatif, lebih kreatif, 
juga perlindungan kon-
sumen, dan juga koordinasi 
di menjaga stabilitas sistem 
keuangan,” ujarnya.

Suahas i l  be rha rap 
reformasi P2SK melalui 
perumus an RUU yang 
dilakukan Pemerintah den-
gan DPR tersebut akan 
dapat meningkatkan ak-
ses seluruh masyarakat 
kepada sektor keuangan, 
memperkuat sumber pem-
biayaan jangka panjang, 
meningkatkan daya saing 
dan efisiensi, mengem-
bangkan instrumen dan 
memperkuat  mi t ig as i 
risiko, serta meningkatkan 
perlindungan investor dan 
konsumen.

“Ini adalah titik-titik 
penting dari diskusi kita 
mengenai sumber pertum-
buhan ekonomi jangka 
panjang, khususnya yang 
bisa difasilitasi oleh sek-
tor  keuangan sebagai 
intermediasi,”kata Suaha-
sil. ● dro
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KONTRIBUSI SEKTOR PROPERTI
Pekerja menyelesaikan pembangunan peruma-
han di Awiligar, Kabupaten Bandung, Jawa 
Barat, Kamis (27/10). Kementerian Investasi/
Badan Koordinasi Penanaman Modal (BKPM) 
mencatat sektor properti berkontribusi sebesar 
Rp28,9 triliun atau 9,4 persen terhadap total 
capaian investasi Indonesia yang mencapai 
Rp307,8 triliun pada triwulan III/2022.

jakan hilirisasi industri min-
erba.

Menurutnya,  per  tam-
bangan harus diolah dan di-
produksi di dalam negeri, 
serta tidak boleh dijual secara 
raw material. Tujuannya untuk 
mendorong industri domestik, 
menambah lapangan kerja, dan 
meningkatkan penerimaan 
negara.

“Di sisi minerba, APBN 

JAKARTA (IM) – Wakil 
Menter i  Keuangan (Wa-
menkeu) Suahasil Nazara 
menekankan perlunya me-
mikirkan sumber-sumber 
pertumbuhan ekonomi baru 
ketika pandemi mulai mereda 
dan ekonomi mulai pulih.

Terdapat empat sumber 
pertumbuhan ekonomi baru 
yang dipaparkan Wamenkeu. 
Pertama, melanjutkan kebi-

Yayasan Teochew Sumut dan PMI Kota Medan Gelar Donor Darah

Dai Jia Ning dan Zhang Jia Chu meninjau kegiatan pengukuran tekanan darah.

Pimpinan institusi Perkumpulan Teochew Bersatu Medan Sumut meninjau donor darah. Seluruh anggota panitia donor darah berfoto bersama.

Wu Li Fang (ketiga dari kanan) berfoto bersama pimpinan dan anggota 
Forum Pembauran Kebangsaan Kota Bandung. 

Wu Li Fang (kiri) berfoto bersama Walikota 
 Bandung Yana Mulyana, pimpinan Kodim 0618 
dan tokoh lainnya.

Kelenteng Kwan Ti Miao Medan Rayakan Hari Lahir Dewa Kwan Sheng Ti

Bhiksu Shi Rui Zhen dan Bhiksu Shi Si Zhen memimpin 
 pembacaan kitab suci.

 “Lima Jenderal Harimau” melakukan ritual sembahyang di depan 
patung Dewa Kwan Sheng Ti.

Kebangkitan Panggung Musik Bandung Paska Pandemi

Zhang Lian Nian (keempat dari kanan) berfoto bersama 
 anggota band.

Guru Pan Guan Hua mempersembahkan sebuah lagu yang indah.

Penampilan modern  tness dance. Para penyanyi bergembira dapat saling bertemu. Guru Pan Guan  Hua  berfoto bersama anggota Dance 
Club  yang tampil dalam acara.

Tim MTP Bandung Kembali Bekerja Sama dengan 
Polrestabes Bandung Selenggarakan Vaksinasi Booster

Kombes Pol.M.Hidayat B, secara  simbolis 
menyerahkan paket sembako ke warga. 

Lai Quan Sheng (depan ketiga dari kanan) , Liu Xin Hua (kesatu 
dari kiri)  dan tokoh lainnya berfoto bersama para relawan. 

Brigjen Pol. Bariza Sul   memimpin konferensi video.

Brigjen Pol. Bariza Sul   secara  simbolis 
menyerahkan paket sembako ke warga.

Wen Xin Qiang (keempat dari kiri) dan pengurus lainnya 
berfoto Bersama. 

Direktur Confucius Institute Universitas Tanjungpura pihak 
Tiongkok Zhou Gui Phd.

Sesi Tanya jawab dalam International Conference on Chinese 
Languange, Art, Culture and Education yang berlangsung online. 

Suasana vaksinasi yang berlangsung lancar.

Jajaran pimpinan Permasis berfoto bersama perwakilan PMI.

Herman Widjaja secara  s imbolis 
 menyerahkan paket sembako ke warga.

Pimpinan Permasis berfoto bersama perwakilan PMI dan 
relawan.

Herman Widjaja, anggota TNI dan perwakilan penerima manfaat berfoto bersama.

JAKARTA (IM) - PT 
Unilever Indonesia Tbk 
(UNVR) meraih laba ber-
sih Rp4,6 triliun di kuartal 
III-2022. Capaian itu naik 
5,3% dibanding periode 
yang sama tahun lalu (YoY).

Raihan laba bersih salah 
satunya ditopang oleh pen-
jualan bersih perusahaan 
yang mencapai Rp31,5 tril-
iun. Angka itu tumbuh 5% 
secara YoY.

Presiden Direktur Uni-
lever Indonesia Ira Noviarti  
menjelaskan,  daya saing 
perusahaan di kuartal III-
2022 menguat.

Market share Unile-
ver Indonesia meningkat 
dalam tiga bulan terakhir 
dibandingkan tiga bulan 
sebelumnya, baik secara 
nilai maupun volume.

“Bisnis e-commerce 
dan Unilever Food Solu-
tions (UFS) bertumbuh 
lebih dari 50% selama kuar-
tal ini. Melanjutkan komit-
men kami untuk mem-
perkuat fundamental dan 
meningkatkan daya saing, 
kami terus menjalankan 
lima prioritas strategis 
kami,” kata Ira dalam kon-
ferensi pers virtual, Kamis 
(27/10).

Strategi yang diterapkan 
Unilever Indonesia adalah 
memperkuat dan unlock 
potensi penuh dari brand-
brand besar dan produk 
utama melalui inovasi dan 
program marketing ter-
depan untuk mendorong 
pertumbuhan pasar.

Selanjutnya memperluas 

dan memperkaya portfolio 
ke premium dan value seg-
ment, memperkuat kepe-
mimpinan di channel utama 
(GT dan Modern Trade) 
dan channel masa depan 
(e-commerce), penerapan 
E-Everything di semua 
lini bisnis dan tetap men-
jadi yang terdepan dalam 
pembangunan bisnis yang 
berkelanjutan.

Lebih jauh Ira menjelas-
kan, pihaknya telah menem-
patkan level investasi yang 
tepat untuk meningkatkan 
daya saing brand-brand 
Unilever. Hal itu dilaku-
kan dengan peningkatan 
investasi periklanan sebe-
sar 27% dibandingkan ta-
hun lalu, dan peningkatan 
pengeluaran trade di chan-
nel utama.

Guan memperkuat 
fundamental  sekal igus 
memastikan kemampuan 
untuk terus bersaing di 
masa depan (future-fit), 
Unilever Indonesia melan-
jutkan perjalanan trans-
formasi channel-nya yang 
telah dimulai di semester 
II-2021.

“Mulai kuartal III-2022 
kami mengurangi stok di 
sisi trade dan langkah ini 
akan berlanjut di kuar-
tal IV-2022. Saya melihat 
pentingnya membangun 
bisnis yang future-fi t dan 
menciptakan sistem yang 
efi sien sehingga kami bisa 
bergerak lebih gesit dan 
tangkas untuk merespons 
pasar,” kata Ira. ● hen

Penjualan Unilever Naik 5 Persen


